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También han sido se-
leccionados algunos poe-
masque, trasel momento
de su concepcion, fueron

muy celebrados como

canciones, como es el
caso de Tengo miedo, mu-

sicado durante los anos
de colaboracion con- el

maestro Sﬂlanu. Jorge Ji-

menez considera que,

como poeta, la calidad y
capacidad de innovacion

de Rafael de Leon es limi-
tada, lo que, a su juicio,

no quita para que escri- -
biera poemas “bastante
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Sus canciones supondria

una labor ingente, seglin
Jiménez, quien recordo
que comenzo a escribir
muy jovern y que con poco

-mas de veinte afios habia -

compuesto numerosos cu-

~ plées al estilo francés, algu-
‘nos de ellos, de tema ci-
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V ISIDORO MORENO

Competitividad

La competitividad es hoy el valor hege-
monico en nuestra sociedad. En su nom-
bre se explican, y se justifican, desmarnite-
lamientos industriales, cierres patrona-
les, crecimiento de la contaminacion,
privatizaciones generalizadas, subven-
clones por no cultivar tierras, corrup-
cion y trafico de influencias, publicidad
enganosa y todo un sin fin de acciones
gue seria imposible hacer aceptar a los
ciudadanos si no fuera porque se les dice
responden a la logica, presentada como
‘incuestionable, de la competitividad.

Ser competitivo, a cualguier precio, es el
objetivo central no solo de las grandes
‘corporaciones, de las em-
presas o de los partidos po-
liticos, sino también de las
personas. Seamos o no

petitividad nos pone a to-
dos en el Mercado. Y no
solo en el mercado de tra-

*  bajo yen el del consumo,
sino tamhlen en el mercado del prestigio
social, en el mercado de los afectos, en el
mercado de los cuerpos... Segtinsea
nuestra posicion en la tabla general de la
competitividad, crecera o menguara
nuestra autoestima. Esta decrece cuando
senfimos que baja nuestra cotizacion: de
ahi la desesperanza, y las depresiones, de

los parados, de la mayoria de los jubila-

dos, de los jovenes sin E:mpleﬂ de las
amas de casa que se quedan sin funcion,
o de quienes viven el desamor como un
fracasoen el mercadn de los sent]mmn-
tos. |

Siendo la mmpetltwidad el valnr supre-
mo, es también el motor de la violencia
estructural en nuestras sociedades. Y de
la violencia personal, cotidiana, porque
la frustracion por la falta de éxitoen un
mundo por definicion competitivo gene-
ra violencia, prmmpalmente contra los
débiles, para “rescatar” nuestra autoesti-

ma perdida, ejerciendn_ sobre _e]_lﬂs. el mis- -
- o poder, aiin mas directamente violen-

to, que ejercen sobre nosotros los mas po-
derosos. Por ello la violencia es creciente
contra las mujeres, los ninos, los exclui-
dos sociales y los inmigrantes del Sur.
Violencia, no snlucmnable soloa gﬂlpe

de medidas represivas, que seguira au-

mentando, porgue es consustancial con

‘1a competitividad v las supuestas leyes

del Mercado. No senalar esto, al denun-
ciar la violencia cotidiana, supondria ig-
norancia o cinismo “puhtlcamente
mrrectﬂ”

- Servimos a domicilio.

Cﬂnscientes de ello, 1a inte-
riorizacion del valor com- -



